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Látogatottság növelés 

 
Gondolom, aki olvassa ezt a cikket, az már rendelkezik 
honlappal, illetve tervezi, hogy saját céges honlapot indít.  
 
Miért is indítunk honlapot? 
 
Sok célja lehet, de igazából 2 fő célra tudtam visszavezetni az 
általam eddig látott honlapokat. 
 
• Az egyik cél, amit nem szeretnek az emberek beismerni az 

EGO táplálása. 
• A másik, gyakoribb cél a PROFIT szerzése, növelése. 
 
Az első eset, a nagyon látványos, csili-vili, agyon dizájnolt 
honlapok, amik semmiről sem szólnak, csak „rólunk, a 
cégünkről, a díjainkról, a milyen királyok vagyunk”. Ezek 
általában nem hoznak ügyfeleket, nem is nagyon látogatják.     
 
A másik eset az már a mi témánk! A PROFIT 
 
Nem kell szégyellni, ha nagyobb értéket nyújtunk 
ügyfeleinknek, mint amit elvárnak, akkor az ellenérték, a profit 
is jön automatikusan. Így működik a világ! 
 
Hogyan lesz a PROFIT az Online Világban? 
 
Egyszerű: 
1. Készítünk egy jó honlapot.  
2. Jönnek a látogatók.  
3. Megtetszik nekik, amit a honlapon látnak. 
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4. Felhívnak, e-mailt írnak vagy akár rendelhetnek a 

honlapon keresztül is.  
5. A végén fizetnek és ott a PROFIT. 
 
Ha mindent, jól csinálunk tényleg ilyen egyszerű!!!  
 
De: 
1. Mitől lesz jó a honlap? (nem a programozótól…) 
2. Hogyan jönnek a látogatók? (nem maguktól…)  
3. Mi tetszik a látogatóknak? (hát nem a dizájn…) 
4. Hogyan rendelnek a honlapról? (ha nem kis értékű 
terméke van, akkor sehogy. Ha Önnek is nagy értékű termékei 
vannak, akkor a honlapja célja, hogy az érdeklődők felkeressék, 
vagy kapcsolatba lépjenek Önnel. Onnantól már személyesen ad 
el nekik! ) 
5. És mi van a Profittal? (ha kéri, mi megadjuk a fenti 
kérdésekre a választ, és akkor a profit tényleg jönni fog!) 
 
Ez a kis gyűjtemény a 2. kérdésre ad válaszokat. Vagyis honnan 
jönnek a látogatók? 
 
Használják az információt. És ha úgy gondolják, hogy hasznos, 
akkor osszák meg másokkal is (partnereikkel, beszállítóikkal, 
ügyfeleikkel, barátaikkal). 
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1. Keresők 
 
A keresők azért jöttek létre, hogy az emberek megtalálják az 
interneten az őket érdeklő információkat, termékeket, 
tartalmakat. Ehhez, általában beírjuk a minket érdeklő téma 
kulcsszavait, és a kereső kidob nekünk sok olyan honlapot, ami 
a témával foglalkozik.   
 
Ilyen kereső: 
 
• a Yahoo  
• az MSN 
• az Altavista 
• és a legnagyobb a Google  
 
Jellemzően 2 fajtája van.  
 
• A természetes kereső 
• A fizetett vagy szponzorált keresők 
 
Természetes keresők 
 
A Google példájánál maradva, ez a keresési lista bal oldala. 
Ezekért a honlap tulajdonosai nem fizettek, hogy oda 
kerüljenek. A honlapjuk tartalma alapján dönt úgy, hogy ezeket, 
a honlapokat érdemes megmutatni a látogatóknak.  Vagyis, ha 
valaki azt írja be kulcsszónak, hogy „traktor”, akkor a Google 
kereső olyan honlapokat keres, amiben sokszor szerepel az a 
szó, hogy „traktor”.  
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Fizetett keresők 
 
Ezekért már fizetni, kell. Sok fajta fizetési módszert használnak. 
Itt most ebbe nem mennék bele. Működési szempontból 2 fő 
lehetőség adódik. „Adwords” és az „Adsense”   
Ezt a kettőt a következő oldalakon részletezem. 
 
1.1 Kereső regisztrációk 
 
Amikor elkészül a honlapunk, akkor rajtunk kívül, senki nem 
tud róla. Honnan is tudnának? Komoly naivitásról árulkodik, ha 
azt hisszük, hogy az emberek maguktól kitalálják a domain 
címünket.  Ezért nagyon fontos, hogy regisztráljuk honlapunkat 
különböző keresőkben. Csak ekkor van esélye, hogy egyáltalán 
megtalálják a látogatók a honlapunkat.  
 
Hogyan regisztráljuk a honlapunkat? 
 
A www.keresoregisztracio.lap.hu oldalon elindulva tudjuk 
beregisztrálni honlapunkat különböző keresőkben. A keresők 
vagy valamilyen linken keresztül találkoznak az oldalunkkal és 
indexelik, vagy mi magunk regisztráljuk be. Beregisztrálás után 
néhány nappal, max. 1-2 hét múlva indexelik az oldalunkat, és 
elvileg a keresőkben megtalálhatók leszünk. Ha a regisztrációt 
kihagyjuk, akkor, lehet, hogy csak hónapok múlva indexelik, 
vagy sohasem. Érdemes végig csinálni!  
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Mit jelent az indexelés? 
 
Az indexelés, azt jelenti, hogy a kereső programja, végignézi a 
honlapunk tartalmát, és megállapítja, hogy milyen témákban és 
milyen kulcsszavakra, mennyire értékes a honlapunk. Minél 
értékesebbnek találja, annál előrébb jeleníti meg a kereső 
listájában. Minél előrébb van, annál több látogatója lesz a 
honlapunknak.  
 
Ha már egyszer Indexelte a kereső a honlapunkat, akkor 
onnantól kezdve 2-3 hetente újra meglátogatja, és újra indexeli 
azt. Ezzel ellenőrzi, hogy volt-e változás a honlapokon, illetve 
kerültek-e fel újabb tartalmak. 
 
Mindenképpen az első lépések között regisztráljuk a keresőkben 
a honlapunkat.  
 
Ha segítségre van szüksége, kérem keressen meg minket.  
 
Tel: +36 70 / 70 702-7518  
  
 1.2 Adwords 
 
A keresők másik szolgáltatása a fizetett hirdetések. Más néven 
szponzorált hirdetések. 
 
Hogyan működik? 
 
A lényege, hogy az interneten feladunk hirdetéseket, ami a 
termékeinket, szolgáltatásunkat vagy a honlapunkat reklámozza.  
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Ezt általában 3 sorba kell besűríteni. Minden ilyen hirdetéshez 
megadunk egy kulcsszavakból álló listát. Ha valaki a keresőbe 
beírja valamelyik kulcsszavunkat, akkor a természetes találatok 
mellet jobb oldalt, vagy a természetes találatok felett megjelenik 
a hirdetésünk.   
 
Ezeket, a hirdetéseket a célpiacunk olvassa. Ha tetszik neki, 
vagyis felkeltettük a kíváncsiságát, akkor általában rákattintanak 
a hirdetésre. És akkor a látogató megérkezik a honlapunkra.  
 
Ha ott meggyőző dolgokat talál, akkor könnyen válik 
ügyfelünkké, és már jöhet is a lé.  
 
Mikor kell érte fizetni? 
 
Amikor feladunk egy ilyen hirdetést, akkor egy virtuális 
számlára elutalunk valamekkora összeget. Ott mindig láthatjuk 
az egyenlegünket. 
 
Ha megjelenik a hirdetésünk, az nem kerül még semmibe. De ha 
egy látogató rákattint a hirdetésünkre, akkor már fizetnünk kell. 
Egy ilyen kattintás, kb. 20-40 forint nagyságrendű szokott lenni. 
Természetesen megadhatunk egy maximális értéket pl. 40 forint. 
És akkor biztos nem kerül egy kattintás se többe, mind 40 forint. 
 
(Van megjelenés alapú fizetési modell is, de arról most nem 
beszélek, ritkán használjuk.)      
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 1.3 Adsense 
 
Ez az Adwords testvére. 
Majdnem minden része ugyanúgy működik mind az Adwords-
nál. Megírjuk a hirdetést, és megadjuk a kulcsszavakat. És itt 
jön a különbség. 
 
A hirdetés nem a keresőkben jelenik meg.  
A hirdetések különböző honlapok tartalmai mellett jelennek 
meg! 
 
Hogyan működik? 
 
Van egy adott tartalom. Például egy cikk a traktorokról. Ez a 
cikk valamelyik hír portálon jelenik meg. A rendszer, érzékeli a 
cikket, és a tartalomból megpróbálja kitalálni, hogy miről 
szólhat. Mivel a traktor szót sokszor megtalálja benne, ezért úgy 
találja, hogy ehhez egy olyan hirdetést jelenít meg, amely 
gazdája megadta kulcsszónak a traktort.  
Vagyis így jelenhet meg a cikk mellett a mi traktoros 
hirdetésünk.  
 
A többi már ismerős. 
Ha kattint, akkor ö átugrik a honapunkra, mi pedig fizetünk. 
 
Figyelem!!!    
 
A két módszer, hasonló, de a látogatók más motivációs szinten 
vannak. Az egyik csak olvasgat, a másik meg keres valamit. 
Ezért nagyon más szövegek működnek az egyik és a másik 
esetben. 
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Másrészt sosem 1 hirdetést adunk fel, (mint egyes cégek akik 
állítólag ezzel foglalkoznak). Mindig Kampányban, és 
hirdetéscsoportban kell gondolkozni. És egy hirdetéscsoporton 
belül kb. 3 szövegváltozat kell. Majd ezek eredményei alapján 
választjuk ki a statisztikák alapján a legjobban teljesítőt. Ezt 
érdemes még egyszer optimalizálni. 
 
Ha ilyen témában szüksége van segítségre, csak szóljon. Ezen a 
téren komoly tapasztalatokkal rendelkezünk.  
 
Tel: +36 70 / 702-7518   
 
 
2. SEO 
 
Mi a SEO? 
 
Hogy ne káromkodjak, inkább elmondom.  
SEO a Search Engine Optimalization betűiből összerakott szó. 
Magyarra fordítva. „Kereső Motor Optimalizáció” 
 
Mit jelent? 
 
A keresőkről már volt szó. Vagyis, ahol beírunk kulcsszavakat és 
kidob nagyon sok honlapot, amiken nézelődhetünk.  
A Motor szó, utal arra a programra, amely eldönti, hogy melyik 
honlapot melyik kulcsszóra mennyire előre helyezze ki. Erről is 
volt szó. Ezt hívják indexelésnek.  
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Az Optimalizáció arra utal, hogy egyes honlapokat a rendszer 
értékesebbnek talál, mint másokat. Az a komoly szakterület és 
módszertan, amivel a saját honlapunkat úgy építjük fel, hogy a 
kereső motor értékesnek találja. Ezen való ügyködéseket, hívjuk 
optimalizációnak. 
 
Nagyon sokrétű a feladat, ebből nézünk meg 2-3 részt. 
 
2.1 Kereső optimalizálás (SEO) 
 
Elvileg a honlapkészítés során már eleve figyeltünk a 
kulcsszavak kiválasztására, és használatára. Ha mégsem, illetve 
ha változtatni, optimalizálni szeretnénk a rendszerünket itt a 
nagy lehetőség. Akkor is érdemes ezt elvégezni, ha nem 
vagyunk elégedettek a honlapunk keresőben elért 
teljesítményével. 
 
Ezek után a következő a teendő: 
 
o Válasszuk ki a direkt kulcsszavakat. 
o Készítsünk kifejezéseket, akár hosszabbakat is .  
o Keressünk a szavaink mellé szinonima szavakat. 
o Kapcsolódó szavakat. 
o Asszociatív kifejezéseket. 
o Gyakori nyelvtani elírásokat.  
o Egybe és külön irt változatokat. 
o Többes szám, birtokos alakok…amit gyakran használnak 

az emberek.  
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Ebben a munkában segítenek a szótárak, pl. 
http://szinonimaszotar.hu 
 
Illetve nagy segítséget adnak a konkurens oldalak. Keressünk rá 
a kulcsszavainkra és a legelső 5-10 honlap címében nézzük meg, 
a kulcsszavakat és a leírás elemeket. 
 
A kulcsszavakat a honlap megfelelő helyeire, el kell helyezni. 
Nagyon sok hely létezik, ahol célszerűen megjelennek a 
kulcsszavaink.  
 
Fontos, hogy melyik kulcsszót hova és mikor helyezzük el. A 
legfontosabb a tartalom, a menüpontok, a címek, alcímek. A 
SEO folyamán néha érdemes a honlap szövegein is kissé 
változtatni a cél érdekében. A cél a több látogató.       
  
2.2 Kapuoldalak 
 
A SEO másik nagyon fontos tényezője, a linkek. 
 
Milyen linkekre gondolunk? 
 
• Linkek, amik a honlapunk bizonyos részeit összekötik, 
például a menük vagy vissza gombok. Ezeket hívjuk belső 
linkeknek. 
 
• Linkek, amik más honlapokról mutatnak a mi 
honlapunkra. Ezeket ránk hivatkozó, vagy bejövő linkeknek 
hívjuk. Ők a legértékesebbek. 
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• Vannak olyan linkek, amelyek a mi honlapunkról mutatnak 
más honlapokra. Ezeket hívjuk kimenő linkeknek. 
 
• És vannak olyan honlapok, amire mi is mutatunk és ők is 
cserében visszalinkelnek. Ezeket hívjuk vissza linkeknek. Ők a 
legértéktelenebbek, de jó ha vannak.     
 
Mit jelentenek a kapuoldalak? 
 
A kapuoldalak, olyan általunk készített 1-3 oldalas kis mini 
honlapok, amelyek egyrészt teljesen különállóak, saját domain 
névvel rendelkeznek.  
 
Egy nagyon speciális területet ölelnek fel. Vagy egy 
termékcsaládunkat, vagy egy szolgáltatásunkat.  
A kapuoldalt néhány kulcsszóra erősen optimalizáljuk, hogy 
önmagában is jelentős látogatót vonzzon. 
És erről a kapuoldalakról indítunk linkeket a fő honlapunkra. 
Így a fő honlapunk kap nagyon értékes bejövő linkeket. 
Másrészt a látogatókat is minden kapun keresztül behozza a fő 
honlapunkra.  
      
  
3. Linképítés 
 
A következő nagy fejezet a linképítés. Már erről is tudunk egy-
két dolgot. De nézzük meg részletesebben. 
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Miért is építünk linkeket? 
 
Ennek jóformán 2 nyomos oka van: 
 
• Az egyik, hogy a linkeken érkeznek a látogatóink. Minél 
több link mutat a honlapunkra, annál több látogató érkezik a 
honlapunkra. Logikus nem?  
 
• A másik a SEO szempontok. Minél több link mutat a 
honlapunkra, a Keresők annál értékesebb honlapnak fogják 
érzékelni és annál előrébb listázzák a honlapunkat. Vagyis 
indirekten de ez is azt jelenti, hogy több lesz a látogatónk.     
 
Mielőtt bemutatok néhány nagyon erős linképítő módszert, 
néhány alapelvet szeretnék elmondani. 
 
Fontos, hogy milyen oldalakról mutatnak ránk a linkek. Ha 
témaköre hasonló a mi honlapunkhoz, akkor a keresők is értékes 
linknek találják és a látogatók is értékesebbek lesznek. A nem 
releváns oldalról mutató linkek nem segítenek.  
 
Pl. egy kismamáknak szóló honlapról mutatunk át linket a 
traktorokat forgalmazó honlapunkra, a link nem értékes és a 
célközönség sem (pl: aki babaruhát keres, biztos nem tér haza 
egy traktorral). 
Másrész tudni kell, hogy mi az adott link célja. Főleg potenciális 
vevőket várunk tőle, vagy a SEO szempontok a dominánsak? 
Máskép kell nekiállni a linképítésnek. 
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És akkor jöjjenek a módszerek.   
 
3.1 Lapoldalak 
 
Van egy jó hírem! A szakmájával kapcsolatos minden startlapos 
oldalon ingyen hirdethet! 
 
A legfontosabb és leglátogatottabb: 
• www.lap.hu 
 
Ezenkívül még legalább 50 linkgyűjtő oldal található 
(ingyenesek). Minden gyűjtő oldalon, találhat témájától függően 
5-40 kategóriát amibe regisztrálhatja a honlapját.   
Az ön által gyűjtött linkeket és a regisztráció folyamatát 
érdemes egy Excel táblázatban lemenedzselni.  
 
Adok néhány tippet: 
Tipp : Elutasítás esetén írja át a megfelelő oldalt úgy, hogy 
tartalmilag releváns legyen az adott startlapos témához. 
Tipp : Ha a szakmájában, témájában még NINCS startlapos 
oldal, akkor gyorsan foglalja le. Igényelje meg a szerkesztését, 
és szuper ingyen reklámot nyer! Ezek napi átlag 10-40 látogatót 
hoznak - teljesen ingyen! 
Példa: Üveggolyókat forgalmazunk. Pl. a következő lap 
oldalakon érdemes megjelennünk: 
1. jatek.lap.hu  
2. uvegtargyak.lap.hu 
3. ajandektargyak.lap.hu 
4. jatek.lapozz.hu 
 
A lapoldalakon kívül, más cégadatbázisok, katalógusok is 
hasonló fontosságúak lehetnek.  
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Hasznos lehet, ha az oldalunk be van regisztrálva különböző 
katalógusokban vagy cégadatbázisokban. Ezeknek sok fajtájuk 
van.  Fizetős és ingyenes, van ahol egy hosszabb időszak 
ingyenes, majd ha hosszabbítani akar, fizetőssé válik. Általában 
nem éri meg fizetni ezekért. Itt is fontos, hogy teszteljen. 
 
A lapoldal regisztráció tényleg nagyon fontos. Kis szaktudás 
nem árt hozzá, de igazából időből kell sok.  
 
Ha lapoldal regisztráción gondolkozik, akkor hívjon minket a 
+36 70 / 702-7518 számon. 

 
Egy tapasztalt linképítő, több kategóriát vesz észre, ismeri a 
regisztrációs felületeket, általában jól kihasználja a kulcsszavak 
és a téma adta lehetőségeket. Jól kezeli az elutasítást, és oda is 
képes betenni linket, ahová más nem.  
  
3.2 Bannerek 
 
A banner, egy más oldalára elhelyezett, szöveges és képes 
üzenet, amelyre ha rákattintunk, akkor az én oldalamon köt ki a 
látogató. Mivel általában úgy néz ki mint egy hirdetés, ezért az 
emberek reflexszerűen kerülik.  
Ne készítsünk bannernek kinéző bannert! Olvadjon be a 
környezetébe, vagyis, még ha sok munkával jár is, alakítsuk a 
dizájnt a befogadó oldaléhoz hasonlóvá, vagy használjunk 
átlátszó színű bannert így beleolvad a környezetbe. Ha már 
beleolvadt, akkor ki is kell tűnnie, egy jó képpel, jó címsorral, 
keltsen kíváncsiságot, vagyis legyen figyelemfelkeltő. Tegyük 
egyértelművé, hogy rá lehet kattintani, (írjuk rá, tegyünk rá 
gombot vagy linket, legjobb a html alapú banner, akár formot is 
tartalmazhat).  
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Készítsen több változatot és tesztelje az eredményességüket. Ez 
nagyon fontos! 
 
Milyen célt szolgálhat egy banner? 
 
o Konkrét termékeladást: ilyenkor a vevő legnagyobb 

hasznát érdemes nézni (ezt kell feltüntetni a banneren) 
o Akció: (kedvezményeket tüntess fel rajta) 
o Márkaépítés: logó és legyen egy üzenete (nem feltétlen cél, 

hogy rákattintsanak) 
o Hírlevél feliratkozás: adjunk valamit Ingyen! 
 
Ha szeretne bannert készítettni, vagy bannert üzemeltetni, kérem 
lépjen kapcsolatba velünk. +36 70 / 702-7518  
 
3.3 Linképítés, linkmarketing 
 
Lényege, hogy más weboldalak az ön oldalára mutató 
hivatkozást helyezznek el, és cserébe Ön is elhelyezi más 
weboldalak hivatkozásait az oldalán. 
 
Keresőkbe beírva a célpiacod által keresett kulcsszavakat, máris 
jelentős számú lehetséges linkpartnert találhatsz.  
Érdemes megnézni a kiválasztott linkcsere partnerek oldalainak 
PageRank-jét.  
Minél nagyobb az a szám, annál értékesebb lesz a mi oldalunk 
is.  
Vagyis érdemes magas PageRank-ú oldalakkal kapcsolatba 
kerülni.  
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Az oldalak PageRank-jét a Google segédprogramjával nézheti 
meg:  
 
http://toolbar.google.com/?promo=mor-tb-en 
 
Előnyök: 
• más weboldalak látogatottságából is részesedhet 
• keresők előrébb sorolják oldalát  
 
A hivatkozás fajtái lehetnek: 
1. hirdetés 
2. kihelyezett cikk 
3. kihelyezett hírlevél jelentkezési lehetőség 
4. Affiliate Marketing (Viszonteladói rendszer) 
 
Általában egy lehetséges linkmarketing partnernek 3-4 levelet 
kell küldeni, mire válaszol. Ezek legyenek konkrétak és névre 
szólóak! 
 
3.4 Videó és képmegosztók 
 
Egyre inkább terjednek a különböző kép és videó megosztó 
rendszerek. Ezekre, ha feltesz néhány videót vagy képet, akkor 
részben a keresők is előrébb helyezik. Másrészt mivel a képek 
és videók mellé megadhatja az adatait, honlapja címét, ezek a 
módszerek is napi 2-3 látogatót hozhatnak be. A jó benne, hogy 
ezek minőségi látogatók, végignézték a videóját vagy a képeit és 
ezek után a honlapjára is kíváncsiak. Feltehet termékekről képet, 
eszközeit bemutató videókat, kiállításokról képeket, videókat. 
Csináltathat a termékével vagy szolgáltatásával kapcsolatos 
vicces képeket, képregényeket, animációkat. Szintén jók, az 
oktató jellegű videók.   
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Példa: 
o www.youtube.com 
o video.google.com 
 
4. Social eszközök (közösségi eszközök)  
 
Mik azok a közösségi eszközök? 
 
Az interneten minden olyan honlap illetve lehetőség, ahol az 
emberek egymással tudnak közvetlenül kommunikálni. Vagyis 
olyan helyek, akol lehet beszélgetni, más régebbi 
beszélgetéseiket el lehet olvasni. Hozzá lehet szólni. Véleményt 
lehet mondani. Ismerősöket lehet találni. Csoportokba lehet 
szerveződni. 
 
Mire jó?    
 
Nagyon sok mindenre használható: 
 
• Hozzászólni szakmai témákhoz. 
• Ajánlani, érdekességeket, honlapokat, termékeket. 
• Célpiacnak csoportot létrehozni és egy közösséget 

kialakítani. 
• Piackutatásra 
• Vevővélemények begyűjtésére 
• Eladni termékeket, szolgáltatásokat, ötleteket 
• Kapcsolatokat építeni  
• Barátokat, társakat, partnereket találni 
  
A közösségi eszközöket használni, óvatosan kell. Nagyon nagy 
látogatottságot eredményezhet, hatalmas profitokat. De kétélű 
fegyver. Rosszul használva, nagyon sokat árthat. 
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Érdemes az elején csak passzívan figyelni. Majd, ha már értjük 
és tudjuk mi zajlik, akkor becsatlakozni aktívan is. Nézzünk 
meg néhány ilyen social média eszközt.  
    
4.1 Fórum 
 
Miért éri meg fórumokat olvasni illetve hozzászólni? 
 
Mert a fórum tagjai kimondottan célorientáltak és többnyire 
valamilyen problémájukra keresnek megoldást a fórum szakértői 
közül. Tehát a fórumokon megismerhetjük, hogy célpiacunknak 
milyen valódi problémája van, és milyen megoldásokat találnak 
rá. 
 
Ha szakértőként vagyunk jelen, akkor megemlíthetjük, hogy 
milyen megoldást tudunk kínálni weboldalunkon számukra. 
Érdemes tájékozódni a fórumot olvasók számáról! Érdemes 
megismerkedni a fórum szabályaival. Először csak olvassuk, 
majd óvatosan szóljunk hozzá néhányszor. A fórum olvasó 
közönsége ismerje meg a nevünket. Mi ismerjük meg a 
közönség problémáit. Írjunk a saját honlapunkra cikkeket, a 
fórumon található témákról, és utána minden hozzászólás 
részeként említsük meg, hogy hol talált még hasznos cikkeket a 
témához. A fórum olvasói már jönnek is az oldalunkra!   
 
A forum.lap.hu oldalon számtalan fórumot lehet találni!  
 
Forum szabály: SOHA NE HIRDESS!!! 
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4.2 Blog 
 
Izgalmas lehetőség a saját céljaira használni MÁSOK aktív 
blogját! A legtöbb helyen engedik, hogy megadd a saját 
honlapcímed, ezért a kommenteknek kőkemény reklám értéke 
van!  
A keresőbe írja be "blog+téma kulcsszavait“ (amivel 
foglalkozik) és ki fog jönni egy halom olyan blog, ami a 
célpiacát érdekli. 
 
Szabályok: 
 
1. Kifejezetten csak az aktuális témához szóljon hozzá! 
2. A témában eredeti, poénos, ötletes hozzászólásokkal 
szórakoztassa az olvasókat!  
 
 
Ezért az olvasók és a blog tulajdonosa is hálás lesz. Ez nagyon 
fontos! A reklámértéket az Ön stílusa, véleménye adja, ha nincs 
frappáns véleménye, inkább ne szóljon hozzá!  
3. Közvetlen reklám MINDEN FORMÁBAN TILOS! Az ilyen 
látogatót hamar kitiltják, és letörlik a hozzászólásait.  
 
A bloggok tényleg nagyon hasznosak. Egyes blogokon ott 
vannak célpiaca tagjai. Hozzászól a bloghoz, megadja aláírásnak 
a honlapja nevét, és a célpiaca máris megy megnézni honlapját, 
amennyiben hozzászólása megnyerte tetszésüket.    
 
4.3 Levelező listák 
Nagyjából a helyzet a fórumokhoz hasonló. A szabályok 
hasonlóak, a feltételek hasonlóak. Amit fontos tudni, hogy itt 
általában sokkal szűkebb társaság olvassa a leveleket, általában  
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jobban is ismerik egymást.  
A másik különbség, hogy a fórumoknál általában a felvetett 
kérdésekre reagálva vállhat ismertté, esetleg szakértővé. 
Levelezőlistán, nyugodtan kezdeményezhet egy cikkel. 
Másrészt a levél aljában nyugodtan írja oda a nevét, 
elérhetőségét, telefonszámát, honlapját, és akár idézetet vagy 
marketing üzenetet is. Lehetőleg ez mindig ugyanaz legyen. Ha 
már ismerik jól a listán, akkor akár megkérdezheti, hogy mi a 
véleményük a honlapján lévő xy dologgal kapcsolatban. Vagy 
elmondhatja, hogy most indít hírlevelet, esetleg feltett egy új 
ingyen letölthető tanulmányt.  
 
Példa: Egy levélben: Srácok ezt az érdekes cikket találtam … 
valószínűleg sokatoknak hasznos lehet. 
üdv. XY, tel +36 70 7027518, „Mentsük meg a hódokat!”  
 
4.4 Social média 
 
Mit értünk social médiákon? 
 
• IWIW 
• FaceBook 
• Twitter 
• LinkedIn 
 
A fenti szavak mind Social médiák. Olyan közösségi honlapok, 
ahol az emberek egymással kommunikálhatnak, csoportokba 
szerveződnek, véleményeket és érdekes témákat vitatnak meg. 
Más szóval közösségi hálózatnak is nevezik. 
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Miért jó ez önnek? 
 
Egyrészt, ezeken a médiákon nagyon jól megfigyelheti a 
célpiacát. Kvázi „lehallgathatja” őket. Másrészt a csoportok 
szerves, aktív tagja lehet. Véleményt formálhat. Csoportokat 
szervezhet. A célpiaca csoportjait ismerve, oda érdekességeket 
írva az emberek átmennek és megnézik az ön adatlapját. Mivel 
foglalkozik? Megismerik a cégét, honlapját és termékeit! Ez a 
legújabb trend. Még most indul majd el igazán. Igen, ez nem 
egy egyszerű eszköz. Egyesek ebből sokat profitálnak majd, 
mások meg kimaradnak. De így volt ez mindig.        
 
 
4.5 Klubok, egyesületek 
 
Ezt a témakört érdemes vegyesen űzni. Legyen benne offline, és 
legyenek benne online elemek is. Itt most teljes a szabadság.  
A saját témájában keressen meg klubokat és egyesületeket. 
Vegyen részt ezeknek a találkozóin, építsen kapcsolatokat.  
 
Nagyon sok hasznos információt mondhatnak, amire ön még 
csak nem is gondolt. Lehetősége lesz, egyesekkel közös 
akciókat kezdeni, kiegészítő termékek esetén, akár partnerekké 
válni. Másrészt, ha aktívan részt vesz ezeken a 
megbeszéléseken, akkor szakmailag elismertebb, kvázi a 
szakterülete szakértőjévé válhat. A honlapon közzétéve, a 
szakértelmet és megbízhatóságot sugározza majd.  
Másrészt kereshet olyan klubokat, ami nem közvetlenül az ön 
szakterülete, de a célpiaca ott gyűlik össze. Így jobban 
megismerheti őket, a szükségleteiket és problémáikat, amit a 
honlapon visszatükrözve, kiváló szöveget írhat.  
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Ezek a szövegek jobban megfogják a látogatókat (mert róluk 
szól) így jobb vásárlási arányokat érhet el. Másrészt a közvetlen 
eladás, és szóbeli ajánlás is sok vevőt hozhat önnek. 
 
5. Direkt eladás 
 
Az internet néha használható direkt eladásra is. 
 
Mit értek ez alatt? 
 
Azt, hogy vannak konkrét vevők. Őket nem kell meggyőzni, 
hogy vegyék meg a termékeket. Ők vásárolni akarnak, és 
pontosan tudják, hogy mit. Ők csak azt nem tudják, hogy kitől 
vegyék meg. Na őket kell direktbe kiszolgálni. Nekik direktbe 
kell mondani, hogy itt van, vedd meg tőlem. 
 
Két módját mutatom meg: 
• Affiliate marketing 
• Apróhirdetés 
  
Mindkettő alkalmas a célra. A lényeg, hogy ezekre a honlapokra 
a látogatók nem csak olvasgatni mennek, hanem erősen 
gondolkoznak a vásárláson. Tervezik a vásárlást. Már csak a jó 
ajánlatot várják.  
 
Az ilyen oldalakon nem ott lenni, elég ciki. Ugyanis nem kell 
nagy meggyőzés. Csak ott kell lenni egy termékkel, egy 
ajánlattal. Nem kell mellébeszélni.     
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5.1 Affiliate marketing 
 
Mit jelent az Affiliate? 
 
Az affiliate marketing, eredetileg hirdetést jelent. Főleg az 
online világban elterjedt szó. 
A lényege, hogy mások honlapján szerepeljen a konkrét 
hirdetésem vagy adott termékem vagy szolgáltatásom. Ezek a 
honlapok általában gyűjtő honlapok.  
 
Ahol a látogató több terméket, több céget tud egyszerre 
áttanulmányozni. Ezekről kimaradni, még az esélyt is 
elveszítjük, hogy ezek a motivált érdeklődők egyáltalán 
megismerjék termékünket vagy cégünket.  
 
Affiliate csak erre való? 
 
Nem. Ez egy sokkal átfogóbb szó. Általánosságban azt jelenti, 
hogy más termékét hirdetni, általában jutalékkért cserébe. Angol 
nyelvterületen erre komoly szolgáltatók jöttek létre. 
Magyarország túl kis piac. Nálunk, ha van is, akkor csak témára 
specializáltan fordul elő. 
 
Ilyen témára specializált affiliate honlap a www.mezogep.com 
is. Témaköre a mezőgazdaság. Célpiaca a mezőgazdasággal 
foglalkozó cégek és magángazdák.  
Ha Önnek ez a célpiaca, akkor ne habozzon. Lépjen velünk 
kapcsolatba és nézzük meg, hogy Önnek melyik szolgáltatás 
lenne a megfelelő. 
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Tel: +36 70 / 702-7518 
Email: info@kreativsiker.hu 
Honlap: www.kreativsiker.hu 
 
5.2 Apróhirdetés 
 
Az interneten apróhirdetéseket könnyen elhelyezhet. Miután 
megkereste és kitapasztalta az önnek megfelelő oldalakat, ahol 
hirdethet, és elkészítette a hirdetése szöveg változatait, csak napi 
20 perc munkát igényel és viszonylag sok látogatót csalhat az 
oldalára.  
 
Fontos, hogy a weboldala címét mindig tüntesse fel, ha lehet, 
akkor az elérhetőségét és hivatkozást is a weboldaladra. 
 
A következő apróhirdetés gyűjtemény oldalon számtalan 
apróhirdetéses oldalt talál: 
 
• http://apro.lap.hu/ 
Legtöbb esetben a következőkkel érdemes kezdeni: 
o http://www.startapro.hu 
o http://www.aportal.hu 
o http://www.hirvadasz.hu 
 
Előnyei: 
• az apróhirdetést olvasónak valamilyen szükséglete, 

problémája van, és arra keres megoldást, emiatt ütős 
marketing üzeneteket lehet írni  

• gyorsan és egyszerűen generálhat forgalmat  
• a látogató gyakran tudatosan keresi a termékét, ezért jó 

minőségű látogatónak számít.  
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Mire kell ügyelni:  
 
1. a lehetséges vevő hasznát, nyereségét hangsúlyozza ki az 

üzenetében  
2. ne próbáljon meg eladni terméket 
3. mindig szólítssa fel az olvasót, hogy kattintson és mondja  

meg neki, mi lesz a nyeresége, ha ezt megteszi 
4. mindig használjon olyan címet, amely tömören 
összefoglalja a lehetséges vevő legnagyobb hasznát, ha 
továbbolvas  

   
 
Fontos, hogy ne csak egy hirdetése legyen, hanem tételenként 
3-5 hirdetése legyen megírva. Így tesztelheti, hogy melyik 
szöveg és kép a hatásosabb. Illetve egyes oldalakon nem adhatja 
fel ugyanazt a hirdetést adott időn belül újra, na, ezeken az 
oldalakon, egymás után adja fel az előre megírt 
hirdetésváltozatokat. A napi ellenőrzés során, nézzük meg, hogy 
a hirdetéseink még mindig az oldal elején vannak-e, és ha nem 
akkor adjuk fel újra a hirdetést. Később elég heti egy 
alkalommal újra feladni a hirdetéseket. 
 
Ha ezt szeretné használni, de se türelme, se ideje, hogy naponta 
foglalkozzon vele, akkor önnek találtuk ki a honlap menedzser 
szolgáltatást. Vagyis valaki folyamatosan foglalkozik a 
honlapjával, pl. linket épít, rendszeresen feladja a hirdetéseket, 
ellenőrzi a statisztikákat.  
 
Ha érdekli, hívjon minket! Vagy küldjön e-mailt az 
info@kreativsiker.hu-ra. 
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6. Hírlevél 
 
Két fő ága van. Az egyik a saját hírlevél a másik a bérelt 
hírlevél. 
A hírlevél az egyik legfontosabb módszer arra, hogy vevőit 
megtartsa, illetve gyakrabban adjon el nekik. Bizonyos 
időközönként (1-2 hét) hasznos információkat küld a 
levelezőlistájára feliratkozó embereknek. A folyamatos 
kapcsolattartásnak az lesz az eredménye, hogy szinte beleégeti 
márkanevét a vevő agyába.  
 
Ha újra vásárolni akar, egyből ön jut az eszébe, önt fogja 
választani, mert már ismeri, megbízik önben, hiszen rengeteg 
információt kapott öntől.  
 
Milyen legyen a hírlevél? 
 
A hírlevelének legyen egy fix formája, a logó a fejléc és az 
aláírás legyen mindig ugyanaz. A betűméret, a színek a 
kiemelések is legyenek mindig ugyanazok.  
A látogatottság növelésben ott van szerepe, hogy a látogatókat 
újra és újra vissza tudja hívni az oldalára. Ebből a szempontból 
fontos, hogy a hírlevélben, adott témáról csak a kíváncsiságot, 
érdeklődést kelti fel. Ha ez sikerült, akkor a megadott linken, 
máris a honlapjára irányíthatja a közönséget. Ezzel mérheti, mit 
hogyan fogad a közönség. 
 
6.1 Saját hírlevél 
 
Saját hírlevél egy kitűnő módszer, de sokan megijednek tőle. 
 
 



 
 

Látogatottság növelés  
 
 

 

Email: info@kreativsiker.hu 
Tel: +36 70 / 702-7518  

 
 
Miről szóljon a hírlevél?  
 
Mindenképpen a vevő számára hasznos információkról, 
tippekről, tanácsokról. Ne a termékét helyezze előtérbe, hanem 
az azzal kapcsolatos információkat. Ne hibázzon azzal, hogy 
minden levélben eladni akar!  
 
Hírlevél haszna: 
 
• folyamatosan kapcsolatot tart a vevővel 
• a jelenleg nem vásárlókra pórázt kötsz, és magához 

láncolja őket 
 
Fontos szabályok: 
 
• soha nem küldhet hírlevelet olyan embernek, aki nem 

iratkozott fel a hírlevelére 
 
Biztosítani kell a leiratkozást a hírleveléről. 
 
6.2 Bérelt hírlevél 
 
Ez egy kicsit más szemlélet. Ebben az esetben az e-mail címek 
nem az ön saját kezében vannak. 
A lényeg valamelyik partnere rendelkezik valamekkora listával. 
Nem konkurenciái egymásnak, de a célpiacuk jelentős része 
ugyanaz. Ő küldi a szokásos hírleveleket a listájára.  
 
Ekkor ön készít egy érdekes ajánlatot, valamilyen komolyabb 
csali terméket, esetleg egy nagyarányú kedvezményt. Megkéri a 
partnerét, hogy küldje ki az ajánlatát. 



 
 

Látogatottság növelés  
 
 

 

Email: info@kreativsiker.hu 
Tel: +36 70 / 702-7518  

 
Ezért ön természetesen vagy fizet, vagy a profiton 
osztozkodnak, vagy csere lehetőséget kínál fel. 
 
És mi itt a lényeg? 
      
Az, hogy az ajánlata egyszerre több ezer potenciális 
érdeklődőhöz, jut el azonnal. Ha jó az ajánlata, akkor a többsége 
megnézi a honlapját, egy része fel is iratkozik az ön listájára is.  
 
A partner program nagyon hatékony eszköz!   
 
 
7. Statisztika 
 
Ez a plusz pont! 
Hogy miért? 
 
1. Egyrészt mert ez konkrétan nem látogatottság növelő 
módszer! 
2. Másrészt, ha nem mérjük a látogatóink aktivitását, hogy 
honnan jönnek és mit csinálnak, akkor honnan tudhatjuk, hogy 
melyik látogatottsági módszer működik, a mi honlapunk 
esetében és melyik nem? Honnan tudhatjuk, hogy például 
linképítés esetén, melyik partnerünk honlapjáról jön sok látogató 
és melyikről nem jön látogató? 
 
3. Harmadrészt. Ha tudjuk, honnan jönnek értékes látogatók 
és honnan nem, akkor tudjuk optimalizálni, hogy hova érdemes 
több időt és pénzt befektetni és hova nem. Vagyis 
átcsoportosítani az erőforrásainkat a jobban tejelő helyekre! Ezt 
hívjuk úgy hogy optimalizáljuk a rendszert!      

 



 
 

Látogatottság növelés  
 
 

 

Email: info@kreativsiker.hu 
Tel: +36 70 / 702-7518  

 
 
Erről nincs mit beszélni. Ha szeretné, a látogatók számát 
növelni, akkor, mérni kell, hogy naponta hány látogató érkezik a 
honlapjára. Sőt a mai világban ez nem is elég. Tudni kell, hogy 
kik vannak az oldaladon, hogyan kerültek oda, mit néznek meg 
és mennyi ideig…  
 
Sok fajta statisztikai rendszer létezik. Jelenleg az egyik 
legkifinomultabb, amit ingyen használhatnak az a 
Google/analytics programja. Ezt mindenképpen helyezze el a 
honlapján. 
 

 
 
 
 

 
Ha honlapokkal kapcsolatban, bármilyen segítségre van 

szüksége lépjen kapcsolatba velünk a következő telefonszámon 
+36 70 / 702-7518, vagy a info@kreativsiker.hu címen. 

. 
 

Ha ezen kívül érdekli még: 
  

• Milyen hibákat ne kövessen el, honlap készítés közben      
(26 oldal) 

• 39 sikerelem, amitől profitot termel a honlap (6 oldal) 
   

Innen letöltheti: 
 www.kreativsiker.hu/info/ebook.php 


